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Einleitung

Das Tourismusland Tirol

Tirol gehort zu den traditionsreichsten und erfolgreichsten Tourismusregionen
weltweit.

Dies ist u. a. das Resultat einer jahrzehntelangen, gezielten tourismuspolitischen
Planung und Steuerung.

Seit den 1970er Jahren geben Tourismuskonzepte und das Strategiepapier
, Tiroler Weg* die Richtung fiir eine verantwortungsvolle und wettbewerbsfahige
Tourismusentwicklung vor.

¥ © TVB Osttirol/Attic Film GmbH
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Der Tiroler Weg -
Perspektiven fur eine
verantwortungsvolle

Tourismusentwicklung



https://www.tirolwerbung.at/_Resources/Persistent/f/a/b/7/fab7b0004fcf117a589b4bd8622d57568ecc7d23/Tiroler%20Weg%20NEU.pdf
https://www.tirolwerbung.at/_Resources/Persistent/f/a/b/7/fab7b0004fcf117a589b4bd8622d57568ecc7d23/Tiroler%20Weg%20NEU.pdf

Nachhaltigkeit & Kompetenz &

Regionalitat Innovationsfiihrerschaft
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Einleitung

Das Tiroler Tourismusgesetz

Der , Tiroler Weg* bildet die strategische Grundlage fiir die Integration okologischer,
okonomischer und sozialer Nachhaltigkeit in der Tiroler Tourismuspolitik.

Darauf aufbauend wurde die Nachhaltigkeit 2022 im Tiroler Tourismusgesetz
verankert:

P © TVB Osttirol/Attic Film GmbH

Einflihrung von Nachhaltigkeitskoordinator:innen in allen 34 Tourismusverbanden
Erarbeitung regionaler Nachhaltigkeitsstrategien
Erstellung eines jahrlichen Nachhaltigkeitsberichts

= regional durch die Tourismusverbande

= Jandesweit durch den Verband der Tiroler Tourismusverbande
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Tiroler Tourismusgesetz

Den Tourismusverbanden obliegen die Wahrung, Forderung und Vertretung der ortlichen
und regionalen Belange des Tourismus unter Bedachtnahme auf seine 6konomischen,
sozialen, kulturellen, ethischen und 6kologischen Auswirkungen. Die Tourismusverbande
haben eine verantwortungsvolle, nachhaltige und ressourcenschonende Entwicklung des
Tourismus sicherzustellen und sich dabei an den Erfordernissen der Regionalitat, eines
sachgerechten Ausgleichs von Markt- bzw. Wettbewerbsinteressen und den Bediirfnissen
der einheimischen Bevolkerung sowie der Raumvertraglichkeit der touristischen
Angebote, wie sie in tourismusstrategischen Grundlagenarbeiten und Strategiepapieren

von landesweiter Tragweite zum Ausdruck kommen, zu orientieren.

(Tiroler Tourismusgesetz, § 3, Abs. 1, 2006)
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Nachhaltigkeit im Tiroler Tourismus -
Daten & MaBnahmen im Uberblick

Auf den folgenden Seiten werden zentrale Kennzahlen zur okonomischen,
okologischen und gesellschaftlichen Nachhaltigkeit im Tiroler Tourismus
vorgestellt - erganzt durch exemplarische MaBnahmen aus den Regionen.

Festgehalten werden muss, dass die dargestellten Kennzahlen nicht ausschlieBlich
im Einflussbereich der Tourismusverbande liegen. Gleichwohl scheint es im Sinne
einer ganzheitlichen Betrachtung wichtig, neben touristischen Kerndaten auch
jene Indikatoren zu beleuchten, auf welche der Tourismus direkt oder indirekt
einwirken kann bzw. welche umgekehrt einen Einfluss auf die touristische
Entwicklung unseres Landes haben.

Neben den quantitativen Daten wird zu allen Dimensionen der Nachhaltigkeit eine
Auswahl an MaBnahmen und Projekten der Tiroler Tourismusverbande aus dem
Jahr 2024 dargestellt. Diese bilden lediglich einen kleinen Teil der zahlreichen und
vielfaltigen regionalen Initiativen der TVBs ab und stehen stellvertretend fiir die
mannigfachen Bestrebungen, den Tiroler Tourismus im Sinne des Tiroler Wegs
verantwortungsvoll und nachhaltig weiterzuentwickeln.

8 © TVB Osttirol/Attic Film GmbH
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Ausgewahlte K
Nachhaltigkeitsn

achhaltigkeitskoordinator:i

- Orga , “™ira
Tirol Werbung, WK Tirol, MCI Tourismus & ™ | terreTcHTSe
Verband der Tiroler Tourismusverbande Umweltzeichen fir
Ziel: gemeinsame Optimierung der nachhaltige Destinationen
Nachhaltigkeitsbestrebungen im ausgezeichnet E
Tiroler Tourismus
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Nachhaltigkeitsmanagement
Wilder Kaiser | Strategie 2028

= Entwicklung der Strategie 2028 ,,Gemeinsam in die
Zukunft* mit verschiedenen Beteiligungsformaten

= Website Strategie 2028 mit umfassenden
Informationen

= Nachhaltigkeitsbericht Lukas Krosslhuber
GESCHAFTSFUHRER

= Gemeinwohlbilanz

" Nachhaltigkeitsprojekte Wirtschaft soll dem Menschen dienen, nicht umgekehrt.

Dafiir gilt es moglichst viele Menschen am Tourismus zu
beteiligen und die gemeinschaftlichen Gewinne in die

Lebens- und Erlebnisqualitat der Region zu reinvestieren.

TVB Wilder Kaiser



https://tvb.wilderkaiser.info/de/strategie-2028.html

Nachhaltigkeitsmanagement

Strategie , Region Innsbruck Erlebenswert*

= Breit angelegter Beteiligungsprozess:
Uber 350 Teilnehmer:innen in verschiedenen
Dialogformaten in die Strategieentwicklung
eingebunden

FUr eine gemeinsame
Zukunft

= Proaktive Kommunikation & laufende Information
liber digitale Kandle

= Website Der Strategieprozess von “yon nem Drittel der Tiroler Bevolkerung
Innsbruck Tourismus Destinationsmanagementorganisation mochten auch wirunseren.Beitrag zu einer
nachhaltigen Weiterentwicklung Ifinsbrucks und seiner Umgebung leisten - im
= Videocontent Sinne aller Menschen, die hier leben, arbeiten und urlaubef: Denn wir sind uns
sicher, dass der Tourismus die Kraft hat, unsere Region zu einem noch
(enllebenswerteren Ort zu machen. Und mit unserer Strategie Region Innsbruck
ERLEBENSWERT wollen wir bis 2030 genau dies tun.

© Innsbruck Tourismus



https://www.innsbruck-tourismus.at/strategie/
https://www.innsbruck-tourismus.at/strategie/
https://youtu.be/cCx-CZayXsg?si=iICigznyO2wMfC3M
https://youtu.be/cCx-CZayXsg?si=iICigznyO2wMfC3M

Nachhaltigkeitsmanagement
Strategien Alpbachtal & Serfaus-Fiss-Ladis

TVB Alpbachtal TVB Serfaus-Fiss-Ladis
Strategie , Lebensraum Alpbachtal 2030+ Strategie ,Gemeinsam. Bewusst. Fiir Generationen*

A Gemeinsam. Bewusst. Fiir Generationen.
—— = ‘ = Serfaus-Fiss-Ladis g

W:0 LEBEN UND URLAUBTHAND IN‘HAND GEHEN

‘/ S
&mmuu!naﬂh

Lebensram;n Alpbachtal 2030+

' l

AN REW/IIGS
SAM. BEWUSS

GEMEIN

"Fur uns beginnt Verantwortung mit dem achtsamen Umgang

Markus Kofler, Geschéftsfiihrer Alpbachtal Tourismus

© Alpbachtal Tourismus © TVB Serfaus-Fiss-Ladis



https://www.alpbachtal.at/de/info-und-service/nachhaltigkeit-im-alpbachtal
https://www.alpbachtal.at/de/info-und-service/nachhaltigkeit-im-alpbachtal
https://www.alpbachtal.at/de/info-und-service/nachhaltigkeit-im-alpbachtal
https://verantwortung.serfaus-fiss-ladis.at/de
https://verantwortung.serfaus-fiss-ladis.at/de
https://verantwortung.serfaus-fiss-ladis.at/de

Nachhaltigkeitsmanagement

Osterreichisches Umweltzeichen fiir Destinationen

= Das Osterreichische Umweltzeichen stellt das
wichtigste staatlich gepriifte Nachhaltigkeitssiegel
Osterreichs dar. Seit 2023 wird dieses auch an
Tourismusdestinationen verliehen.

= Ausgezeichnete Tiroler Regionen:
= Seefeld
= Kufsteinerland

= Pitztal

= Kaunertal

= Weitere Regionen befinden sich derzeit im
Zertifizierungsprozess.

© Osterreichisches Umweltzeichen


https://www.seefeld.com/de/oesterreichisches-umweltzeichen-fuer-destinationen.html
https://www.seefeld.com/de/oesterreichisches-umweltzeichen-fuer-destinationen.html
https://www.kufstein.com/de/kufsteinerland-2030.html
https://www.kufstein.com/de/kufsteinerland-2030.html
https://www.pitztal.com/de/nachhaltigkeit-im-pitztal.html
https://www.pitztal.com/de/nachhaltigkeit-im-pitztal.html
https://www.kaunertal.com/de/Nachhaltigkeit/Gelebte-Nachhaltigkeit/Umweltzeichen
https://www.kaunertal.com/de/Nachhaltigkeit/Gelebte-Nachhaltigkeit/Umweltzeichen
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Nachtigungsentwicklung

Entwicklung der UN seit 2014
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Bettenstand

Betten Winter Betten Sommer
Unterkunftsart
2023/24 % 13/14-23/24 2024 % 14-24
Hotellerie 169.789 -3,8 164.523 -2,3 Konstantes
Ferienwohnungen 141.849 214 138.899 24,3 Bettenangebot im Winter
Privatquartiere 17.920 -44 9 17.482 -45 8 Leichte Zuwichse im
Sonstige Unterkinfte 10.790 -24 4 17.134 -16,3 Sommer

Tirol Gesamt 340.348 0,1 338.038 1,5
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X 39 % B aller Beschaftigten im
3 " g R - Bezirk Kitzbiihel arbeiten

aller Beschaftigten im
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Okonomische Nachhaltigkeit

Zukunftslabor Pitztal

= Jungunternehm:innen aus allen Branchen, die gemeinsam
an innovativen Projekten fiir die Region arbeiten

= Zukunftslabor dient dabei als , Schutzraum*, in dem neue
Ideen frei entwickelt und erprobt werden kénnen

= Zielsetzung: Gemeinsame, nachhaltige und
zukunftsorientierte Entwicklung des Pitztals

= Weiterfiihrende Informationen: Lebenswertes Pitztal

© TVB Pitztal



https://www.pitztal.com/de/lebenswertes-pitztal-plan-p.html

Okonomische Nachhaltigkeit

Pillerseetal | WIR. Mitarbeiter fiur Mitarbeiter

= Tourismusverband und Mitarbeiter:innen aus ) 4 ) 3% JER
verschiedenen Betrieben unterstiitzen Neuankommende : 7 : i ‘ LS :
dabei, im Pillerseetal einen Platz zum Wohlfiihlen zu ' B R
finden. s :

IRR

= MaBnahmen (Auszug):

= Weiterbildungsmoglichkeiten , R e
= RegelmaBige Stammtische WIR Mitarbeiter Webapp ;/gg%geersten g:IZ},\sAeeeI:ah:Ob i
= Team Events |

= Ankommen im Pillerseetal - Die ersten 100 Tage

= Weiterfiihrende Informationen: WIR - Pillerseetal

WIR.Mobilitat WIR.Team Event Dialekt Worterbuch

© TVB Pillerseetal (https://www.kitzbueheler-alpen.com/de/pital/wir/work-life-area.html)



https://www.kitzbueheler-alpen.com/de/pital/wir/work-life-area.html
https://www.kitzbueheler-alpen.com/de/pital/wir/work-life-area.html
https://www.kitzbueheler-alpen.com/de/pital/wir/work-life-area.html
https://www.kitzbueheler-alpen.com/de/pital/wir/work-life-area.html
https://www.kitzbueheler-alpen.com/de/pital/wir/work-life-area.html
https://www.kitzbueheler-alpen.com/de/pital/wir/work-life-area.html
https://www.kitzbueheler-alpen.com/de/pital/wir/work-life-area.html
https://www.kitzbueheler-alpen.com/de/pital/wir/work-life-area.html
https://www.kitzbueheler-alpen.com/de/pital/wir/work-life-area.html
https://www.kitzbueheler-alpen.com/de/pital/wir/work-life-area.html

Okonomische Nachhaltigkeit:

Osttiroler Superhost

= Gemeinsame Initiative des TVB Osttirol, der
Landwirtschaftlichen Lehranstalt Lienz und des
Privatvermieterverbandes Osttirol

= Zielsetzung: Jungen Talenten den Einstieg in die
Privatvermietung erleichtern und sie gezielt auf eine
erfolgreiche Gastgeberrolle vorbereiten

= Teilnehmer:innen erhalten in vier Semestern umfassendes
Fachwissen: Von Ideen fir zeitgemaBe Nutzung
bestehender Strukturen - insbesondere fiir Leerstande -
bis zu Erfolgskriterien fiir eine nachhaltige
Privatvermietung. Der Praxisbezug wird durch Workshops
in Osttiroler Betrieben gewadhrleistet.

© LLA Lienz

= Weiterfilhrende Informationen: Superhost



https://www.rmo.at/projekt/super-host/

© TVB Tannheimer Tal/Ehn Wolfgang
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Okologische Nachhaltigkeit

Region St. Johann in Tirol | Okto Wanderbus

= Kostenloses Busangebot fiir die Orte St. Johann in Tirol, it ) K
weg atz &2 & e N

© O——

Oberndorf, Kirchdorf und Erpfendorf Moot / ek Rk e i o ——— O
© (O — I d“.f v
. . . .o > &
= Steht sowohl Einheimischen als auch Gasten von Montag N, y‘“& bd\\@‘}f ¥
. * .o & &R &p’ & &
bis Freitag zur Verfiigung P )
S— o é"’v\ @"‘i o —— ) O
. LX) . ° 5-__ Kiecl undessir
= Weiterfiihrende Informationen: Okto Wanderbus » o Y
- R & : _
St. Johann in Tirol o 3 3 3 Mimmdotoneg
\""dﬂo ) > \5‘& C o Be
‘&. ‘9&6 (‘.« P\ d&& Meranersiral
& & — ) ©
_— Almdorf i::;: / Reitham  Baumooskogel / Scheffou Hof
o g :T};ont::m in Tirol
OD Trails /Romerweg )
Bahnhof Oberndorf Penzinghof = r“-t: e S g

© Region St. Johann in Tirol



https://www.kitzbueheler-alpen.com/de/stjo/wanderbus.html
https://www.kitzbueheler-alpen.com/de/stjo/wanderbus.html
https://www.kitzbueheler-alpen.com/de/stjo/wanderbus.html

Okologische Nachhaltigkeit

Klimawanderungen Alpbachtal

= Ziel: Wanderer nicht nur durch die beeindruckende
Naturlandschaft zu filihren, sondern ihnen auch fundierte
okologische Einblicke zu bieten.

= Teilnehmende erfahren wie sich die Natur und
Kulturlandschaft durch den Klimawandel verandern.
Bergwanderfiihrer:innen teilen dabei wertvolles Wissen
liber Flora, Fauna und Geschichte der Region.

= Weiterfiihrende Informationen: Klimawanderungen
Alpbachtal

© Alpbachtal Tourismus



https://presse.tirol.at/innovatives-projekt-im-alpbachtal-verbindet-naturerlebnis-mit-oekologischem-verstaendnis/242509/
https://presse.tirol.at/innovatives-projekt-im-alpbachtal-verbindet-naturerlebnis-mit-oekologischem-verstaendnis/242509/

Okologische Nachhaltigkeit

Otztaler Genussplatzlen

= Unter den ,,Genussplatzlen‘ wurden engagierte
Betriebe vereint, die - wann immer es geht - auf Otztaler
und Tiroler Produkte zuriickgreifen und nur in
Ausnahmefallen den , Beschaffungsradius* erweitern.

= Neben der Kulinarik legen die "Platzlen" Wert auf ,,Genuss
pur*, ohne z. B. WLAN oder Musik auf Terrassen und in
Gaststuben

* Im Fokus stehen das Otztaler Ambiente und
Entschleunigung

= Woeiterfilhrende Informationen: Genussplatzlen Otztal

© Otztal Tourismus



https://www.oetztal.com/de/regionen-orte/kulinarik-gastronomie/almen-huetten-berggastronomie/genussplatzlen
https://www.oetztal.com/de/regionen-orte/kulinarik-gastronomie/almen-huetten-berggastronomie/genussplatzlen

© TVB Tannheimer Tal/Ehn Wolfgang
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Eine knappe Mehrheit mochte in
Entscheidungen, die den Tourismus
betreffen, einbezogen werden, vor
allem in Bezug auf Verkehr und

Der Tourismusakzeptanz- TA-Index Nachhaltigkeit. Unter Jiingeren und
Index betrigt 2024 67 Punkte 5 2 % in tourismusintensiven Regionen ist

(von 100) und weist somit auf dieser Wunsch besonders hoch.
eine iiberwiegend positive ; Pkt. Tourismus- mit Wunsch nach

Wahrnehmung des Tourismus akzeptanz Miteinbeziehung
in Tirol durch die Tirolerinnen . .
in Tirol

und Tiroler hin. Allerdings gibt
es auch noch Potenzial zur
Steigerung bzw. fiir

26% fiihlen sich personlich durch den
Tourismus positiv betroffen, 27%

Verbesserungen. . . i i negativ. Besonders groB sind die gefiihlten
8 Gesamteindruck Pain Points Nachteile im Verkehr. Hier sieht man
auch das grof3te Verbesserungs-
4% 2 7% potential, sowie weiters bei den Themen
Nachhaltigkeit und Massentourismus.
Insgesamt ist die Einstellung gegeniiber pOSitiV 8 9 %, negativ
dem Tourismus sowie der betroffen
Gesamteindruck iiberwiegend positiv: sehr relevant
jeweils ca. 60% haben eine positive N
H_altung bzw einen gutel} Gesa.mtei_ndruc_k. Bed(.autung fiir Zur Akzeptanz tragt auch die wirtschaftliche Bedeutung
Die peI‘SOI.lllclle. I.denhfikatlon 1st merst Wirtschaft o« des Tourismus bei: 9 von 10 stimmen darin iiberein,
neutral bis positiv: Knapp 40% ordnen dass der Tourismus eine hohe Relevanz fiir die

sich hier in der Mitte ein, nur etwas weniger

. o . : Tiroler Wirtschaft hat. Ebenso viele meinen, dass
identifizieren sich damit.

viele Regionen vom Tourismus leben.

’l?b‘urishius_akzeptanz in-Tirol
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Okologische Nachhaltigkeit

Achensee | Awareness-Kampagne , Taktvoll*

= Mit der Kampagne setzt Achensee Tourismus ein Zeichen
fir mehr Achtsamkeit und Eigenverantwortung in den
Bergen.

= Ziel ist es, Bewusstsein fiir einen respektvollen Umgang
mit der Natur und untereinander sowie fiir die Sicherheit
im Gelande zu starken

= Woeiterfiihrende Informationen: Kampagne , Taktvoll*

Wiesen sind keine Wege, sondern wertvolles
Gut fir Landwirtschaft und Artenvielfalt. Bitte
bleibt taktvoll und lauft nicht durch hohes Gras
- somit helft ihr mit, die Natur zu bewahren.

© TVB Achensee



https://www.achensee.com/de/nachhaltig-sanfter-tourismus/taktvolles-verhalten/
https://www.achensee.com/de/nachhaltig-sanfter-tourismus/taktvolles-verhalten/
https://www.achensee.com/de/nachhaltig-sanfter-tourismus/taktvolles-verhalten/

Gesellschaftliche Nachhaltigkeit

Barrierefreies Wanderangebot AuBBerfern

¢« Barrierefreier Themenweg am Schlosskopf
< & ¥

Teilen Drucken Download

= Entwicklung eines neuen Klassifizierungssystems flir
barrierefreies Wandern

Bildergalerie Karte & POls

= Sechs der beliebtesten Wanderwege bereits ganz oder
teilweise barrierefrei nutzbar

= Die vier Tourismusverbande Naturparkregion Reutte,

T® 2%m

Beschreibung @ Sk
Entdecken Sie den neuen barrierefreien Themenweg am Schlosskopf, leicht

TirOIQr Zugspitz Arena, Lechtal und Tannheimer Tal der die Geschichte der Festung Ehrenberg fir alle Besucher lebendig oy Streckenlange

und zuganglich macht. 1km

L3 . L3 . . L]
planen in einem gemeinsamen Projekt weitere 40 bis BT e Cpopd i iy gy
Infotafeln nahergebracht werden. Dieser Pfad ist speziell so gestaltet, dass er auch fur
Personen mit ilitatseil a gut anglich ist. Dank der modernen 1300m-

6 o Wa n d e rweg e ze rt i fi z i e re n z u I a sse n Schragaufziige, dem Ehrenberg Liner und dem Top-Liner, ist der Schlosskopf nun fiir alle o= |

Besucherinnen und Besucher erreichbar.

1200m-
In Zusammenarbeit mit der Gruppe Forst hat die Burgenwelt Ehrenberg diesen etwa
einen Kilometer langen Weg angelegt. Er ist mit Spritzasphalt befestigt und
M Lad M M M M M ) ils barrierefrei. einem kurzen Abschnitt durch den Inneren 1100
= Weiterfuhrende Informationen: Barrierefreiheit im iy vl eyl L o
Steigung zwischen 7% und 7,5%. So wird das Erlebnis der Festung fiir eine breite
Offentlichkeit zuganglich gemacht.

.
a I p I n e n R a u m Zum Abschluss der Arbeiten sorgte die Bauhiitte der Burgenwelt fir die feinen Burgenwelt Ehrenberg

Rekultivierungsarbeiten entlang des Weges. Fiir das kommende Jahr ist geplant, den Gedffnet bis 18:00
Themenweg weiter zu verbessern, um auch hér- und sehbehinderten Menschen das -

% ) b ; thecelie 3 TOP Liner - up to the top
Erlebnis zu erméglichen und somit einen weiteren Schritt in Richtung Inklusion zu :
e, Gebffnet bis 22:00

LR\ R

Ehrenberg Liner
Gebffnet bis 22:00

& Zuriick zur Ubersicht

© TVB Naturparkregion Reutte (https://www.reutte.com/de/urlaubsplanung/barrierefrei-urlaub



https://www.tirol.gv.at/presse/meldungen/meldung/lh-mattle-barrierefreiheit-ist-auch-im-alpinen-raum-machbar/
https://www.tirol.gv.at/presse/meldungen/meldung/lh-mattle-barrierefreiheit-ist-auch-im-alpinen-raum-machbar/
https://www.reutte.com/de/urlaubsplanung/barrierefrei-urlaub
https://www.reutte.com/de/urlaubsplanung/barrierefrei-urlaub
https://www.reutte.com/de/urlaubsplanung/barrierefrei-urlaub

Gesellschaftliche Nachhaltigkeit

Hofe Trail Osttirol

= Weitwanderweg riickt Leben der Bergbauer:innen in den
Mittelpunkt

* Im Fokus stehen dabei ausgewahlte Hofe und deren
Bewohner:innen und besondere Hoferlebnisse: Vom
Buttern und Kasen bis zum Mahlen des Getreides und
Backen des eigenen Brotes

* Vom Time Magazine als einer der ,, World's Greatest Places
2024 ausgezeichnet

= Weiterfiihrende Informationen: Hofe Trail Osttirol

Michaela Meyer



https://www.osttirol.com/entdecken-und-erleben/sommer/wandern/weitwanderwege/hoefe-trail/

© TVB Tannheim\er Tal/Ehn Wolfgang



Ausblick

Die Ergebnisse des vorliegenden Nachhaltigkeitsberichts bieten einen
komprimierten Uberblick liber zentrale Nachhaltigkeitskennzahlen und
ausgewahlte NachhaltigkeitsmaBnahmen im Tiroler Tourismus. Die
Zusammenschau liefert dabei wertvolle Grundlagen fiir die Weiterentwicklung
der regionalen sowie landesweiten Nachhaltigkeitsstrategien und -initiativen.

Gleichzeitig gilt es, das 2023 eingefiihrte Monitoringsystem laufend zu evaluieren
und weiterzuentwickeln. Auf Basis der Erfahrungen der letzten zwei Jahre wurde
daher in Zusammenarbeit mit der Tirol Werbung sowie unter wissenschaftlicher
Begleitung des MCI Tourismus im ersten Halbjahr 2025 der so genannte
,Nachhaltigkeitscheck* - eine Online-Eingabeplattform zur laufenden
Dokumentation und Evaluierung der regionalen Nachhaltigkeitskennzahlen und
-maBnahmen - optimiert. Mit diesem Tool, welches die zukiinftige Grundlage flir
regionale und landesweite Reportings bildet, ist Tirol einmal mehr Vorreiter in
Sachen Nachhaltigkeit.

© TVB Osttirol/Troyer Johanna

TVB Osttirol/Attic Film GmbH
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Ausblick

Nachhaltigkeit ist ein Marathon,
kein Sprint.

Autor:in unbekannt




Tourismus
Verbdnde

Verband der Tiroler Tourismusverbande

~

. . fﬁ& <
In Kooperation mit M“*-” \



http://www.vtt.tirol/

	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4
	Folie 5
	Folie 6
	Folie 7
	Folie 8
	Folie 9
	Folie 10
	Folie 11
	Folie 12
	Folie 13
	Folie 14
	Folie 15
	Folie 16
	Folie 17
	Folie 18
	Folie 19
	Folie 20
	Folie 21
	Folie 22
	Folie 23
	Folie 24
	Folie 25
	Folie 26
	Folie 27
	Folie 28
	Folie 29
	Folie 30
	Folie 31
	Folie 32
	Folie 33
	Folie 34
	Folie 35
	Folie 36
	Folie 37
	Folie 38
	Folie 39
	Folie 40
	Folie 41
	Folie 42
	Folie 43
	Folie 44

